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A SOCIETAT

Unsolescencia

nrogramaca

PER QUE CONFORMAR-SE A TENIR CLIENTS QUE COMPREN UNA SOLA VEGADA
PODENT-LOS TENIR COMPRANT TOTA LA VIDA? AQUESTA ES LA PREMISA AMB
QUE TREBALLEN AVUI ELS FABRICANTS DE DETERMINATS PRODUCTES, UNA
PRACTICA MES ANTIGA DEL QUE PENSEM.

Text de PERE RENOM

L’ANY 2012 em van regalar un Ipho-
ne 4 pel meu aniversari. Sis anys des-
prés el meu aparell ja no és el que era.
Cada vegada funciona pitjor, practica-
ment té la memoria col-lapsada mal-
grat no hi tinc ni aplicacions, ni fotos,
ni videos, i la bateria té una autono-
mia d’unes 3 hores, per la qual cosa
sovint 'he d’utilitzar endollat al cor-
rent eléctric. Res de tot aixo és casua-
litat, sin6 que respon a un disseny pla-
nificat pel fabricant:I'obsolescéncia
programada.

L'obsolescencia programada va néi-
xer a principis del segle XX. La idea
era literalment brillant ja que sem-
bla que inicialment es va aplicar en
el camp de les bombetes. Es diu que
el 1925 es va crear en secret el Comi-
té de les Mil hores de Vida, 'objectiu
del qual era reduir técnicament la vi-
datil de les bombetes. I també es diu
que potser empreses com Philips a Ho-
landa, Osram a Alemanya i Llums Ze-
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ta a Espanya formaven part d’aquest
comité. La realitat és que mil hores de
vida pot semblar molt per una bombe-
ta, pero si fem calculs veurem que un
s moderat de 4 hores al dia represen-
ten 250 dies, uns 8 mesos, com a molt.

Aquesta iniciativa va tenir un exit
aclaparador i de mica en mica es va
anar extenent a una inmensa quan-
titat de productes, no només tecno-
logics. L'any 1940 el gegant ameri-
ca de la industria quimica Dupont
va presentar una fibra sintetica revo-
lucionaria anomenada nil6 (nylon)
amb la que es fabricaven mitges per
ales dones totalment irrompibles. De
fet, eren tan resitents que hi ha vide-

os promocionals de I'’época on es veu
que s’utilitzaven mitges de nilo per re-
molcar cotxes averiats. Tanmateix,
els fabricants es van adonar aviat que
aquest producte no podia ser rendible
ivan comengar a reduir-li la vida de-
liberadament.

Avui les mitges s’estripen gairebé
amb un suspir. I no només les mitges.
Rentadores, microones, rentavaixe-
lles, neveres, televisors, ordinadors
o impressores, han corregut una sort
similar, ila seva vida util s’ha anat re-
duint progressivament a cada decada.

Alguns estudis europeus assenya-
len que entre els anys 2004 i 2013 la
durada mitjana dels dispositius elec-

Als anys 40 les bombetes van comencar a durar
només 1.000 hores. Lestratégia va ser implantada
per fabricants de mitges i electrodomestics

NO ES UNA CUI-
NA! Es una im-
pressora Xerox
9700 del 1977.
Avui, les impres-
sores deixen de
funcionar des-
prés d’un deter-
minat nimero
d’impressions.
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AQUEST ANY, LA
REVISTA DE PU-
BLICITAT ‘PRIN-
TERS INK’ ADVER-
TIA QUE UN
PRODUCTE QUE
NO ES DESGASTA
AMB EL TEMPS ES
UNA TRAGEDIA
PER ALS NEGO-
cIS.

tronics es va reduir de catorze a tret-
ze anys de vida ttil. Una cadena sem-
pre es trenca per la baula més debil.
Cal, doncs, incloure una baula debil
en laparell i, a més, cal que no es pu-
gui reparar o que surti més a compte
comprar-ne un de nou. Aquesta bau-
la pot ser mecanica, electronica, o di-
gital, segons el producte. Per exem-
ple, la majoria de les rentadores han
substituit 'acer inoxidable per plas-
tic en les cubetes, alguns ordinadors
tenen els curtcuits més sensibles a la
temperatura prop de les fonts de calor
i certes impressores de tinta incorpo-
ren un xip que limita el nombre d’im-
pressions.

LA NATURA COM A MODEL

La idea ens pot semblar perversa, pe-
r0... i si 'obsolescéncia programada
s’inspirés en la propia natura? Els és-
sers vius, per descomptat, perd també
els éssers inanimats: les muntanyes,
les oceans, els minerals, les estrelles
ifinsitot 'Univers semblen tenir una
durada limitada. Aixi doncs, potser
els fabricants actuals I'tinic que fan
és desencadenar 'inevitable, avan-
cen artificialment i premeditadament

la data de caducitat. Acceleren l'en-
tropia per guanyar diners. Una prac-
tica que sens dubte es pot considerar
immoral.

Pero no tot esta perdut. Hi ha qui ha
decidit anar a contra-corrent i adop-
tar una filosofia comercial anacroni-
ca: fabricar productes sense obsoles-
céncia programada. Sis anys abans
que em regalessin I'Iphone, pels vols
de I'any 2006, vaig comprar una bi-
cicleta plegable de la marca britani-
ca Brompton. Han transcorregut 12
anys i no he deixat de pedalar ni de
fascinar-me per la robustesa i la dura-
bilitat d’aquesta maquina. Després de
milers de quilometres funciona com
el primer dia sense practicament re-
paracions.

I 'empresa catalana Light & Li-
fe encara ha anat més enlla. Sorgida
en el sector de la il-luminacié ha tin-
gut el coratge de fabricar bombetes
sense obsolescéncia programada. Es
evident que no duraran una eterni-
tat, pero potser només les haurem de
comprar una vegada. I encara que tin-
guin un preu superior a les convenci-
onals, segur que confirmaran la dita
que “com que soc pobre, compro car”.
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